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 : چکیده

مطالعه و مشاهده نزدیک آنچه که در طی دهه گذشته و حتی پیش از آن در کشور رخ 

داده است حکایت از این دارد که برای جدار توسعه تولیدات صنایع سنگین اقدامات شدید و پی 

 .هت افزایش تولیدات و فروش کالاهای صنعتی مصرفی صورت گرفته استگیری در ج

را بر آن داشت که در انبوه کالاهی مصرفی صنعتی به یکی ، مشکلات بازار یابی این کالاها

از مهمترین گروههای آنها نزدیک شده و در مورد بازار یابی آن بحث کرده و تحقیق حاضر را تنظیم 

 شده است که از آمار و ارقام هر چند ناقص و در بعضی موارد متناقض در این رساله سعی. نماییم

منابع رسمی ایران استفاده شود در نگارش متون و در موارد ضروری هنگام بیان اصول تئوری از 

با مقامات مسئول و ، غیر از این منابع مکتوب . معروف ترین اساتید بازار یابی مدد جسته شده است

چه در بخش دولتی و مقامات دانشگاهی مصاحبه هایی . در بخش خصوصی صاحب نظر صنعتی چه 

نظریه . صورت گرفته که از اطلاعات حاصله از این مصاحبه ها نیز کمال استفاده به عمل آمده است 

اینکه تجزیه و تحلیل مجزای هر یک از فرآورده ای صنعتی عذایی اولا مشکل در مرود یک کالا شده 

 .تقسیم به تمامی صنعت مورد بحث می باشداست که البته قابل 


